ESTUDIOS D DO

) *,\ !
A5

"lUl“lIllllllH‘l”H
T



CORPA

ESTUDIOS DE MERCADO

i

Este estudio se realizé con el objetivo de
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entender las relaciones de pareja en el

contexto de la cuarentena. :

» La muestra total fue de 428 entrevistas, realizadas a personas de
Chile con una metodologia online.

> El levantamiento de informacion se realizd durante la Ultima \ A
quincena de mayo de 2020. ‘ :

» Este es un estudio realizado a partir de la colaboracion w‘entre

CORPA Estudios de Mercado y Unifam.
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SATISFACCION CON LA PAREJIA
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Otro elemento de la investigacion es que un
56% de los solteros(as) les hubiese gustado‘

estar en pareja.
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‘ 59% de las personas resalté que su relaciéon de pareja ha mejorado
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LO BUENO DE ESTAR EN UNA RELACION

durante la cuarentena.. Entre esos elementos mencionaron:;

comunicacion (29%), la cercania (27%) y la empatia (13%).

MEJOR COMUNCACION
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S Y CONOCERNOS MAS
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Un 14% del segmento socioecondmico
alto (ABCl) dice que su relacion a
mejorado mucho, mientras que el

segmento medio-bajo (C3) es un 42%

35%
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’zy | LO COTIDIANO DE LA PAREJA Y PERSPECTIVAS
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j Las conversaciones mas frecuentes entre las parejas son
> los cuidados del Covid-19 (46%), el trabajo (39%) y la

Por otra parte, el 88% de las personas
afirmo que después de la contingencia

convivercidk T (32%). permaneceria con la misma Pareja.
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CUIDADOS COVID 46%
TRABAJO 39% -

CONVIVENCIA FAMILIAR 32%
i 88%
DISTRIBUCION TAREAS 21%
DINERO 20%
EDUCACION HIJOS 18%
RELACIONES SEXUALES 12%
ALCOHOL,TV,ETC. 4%

PRIVACIDAD 4%
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